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1 Цели и задачи освоения дисциплины 

Цель (цели) освоения дисциплины: 

целью освоения дисциплины «Имиджелогия в издательском деле» является формирование 

у студентов знаний в области имиджелогии; знаний и навыков в области реализации современ-

ных рекламных и имиджевых технологий, основных принципов проектирования рекламных 

объектов издательской продукции в будущей профессиональной деятельности. 

Задачи:  

- изучение понятий, структуры и типологии имиджа; 

- изучение процесса конструирования и реализации имиджа; 

- изучение инструментов и технологий имиджмейкинга; 

- обучение особенностям формирования персонального, корпоративного имиджа, регио-

нального (территориального) имиджа товаров и услуг, отрасли; 

- изучение основных принципов проектирования рекламных объектов издательской 

продукции. 

2 Место дисциплины в структуре образовательной программы 

Дисциплина относится к обязательным дисциплинам (модулям) вариативной части блока Д 

«Дисциплины (модули)» 

 

Пререквизиты дисциплины: Б1.Д.Б.17 Продвижение и распространение издательского 

продукта, Б1.Д.Б.20 Реклама и связи с общественностью в издательском деле, Б1.Д.В.7 Рекламные 

технологии и дизайн в проектно-издательской деятельности 

 

Постреквизиты дисциплины: Б1.Д.В.9 Дизайн и верстка мультимедийной продукции 

 

3 Требования к результатам обучения по дисциплине 

Процесс изучения дисциплины направлен на формирование следующих результатов обучения 

 

Код и наименование 

формируемых компетенций 

Код и наименование 

индикатора достижения 

компетенции 

Планируемые результаты обучения 

по дисциплине, характеризующие 

этапы формирования компетенций 

ПК*-8 Способен 

ориентироваться в 

современных рекламных и 

имиджевых технологиях , 

понимать базовые принципы 

проектирования рекламных 

объектов издательской 

продукции 

ПК*-8-В-1 Осознает сущность, 

принципы, механизмы, 

технологии формирования и 

функционирования рекламных 

и имиджевых технологий в 

развитии издательской 

деятельности 

ПК*-8-В-2 Использует в 

процессе практической 

деятельности принципы 

проектирования рекламных 

объектов, рекламные 

технологии и механизмы 

формирования имиджевой 

политики в базовых объектах 

издательской продукции 

Знать: 
социокультурную природу имиджа и 

имиджевых технологий, виды и 

функции имиджа; различные аспекты 

имиджа личности руководителя, 

организации, территории, товаров и 

услуг; критерии и технологии 

создания позитивного имиджа 

издательского предприятия.  

Уметь: 
ориентироваться в современных 

рекламных и имиджевых 

технологиях. 

Владеть: 
навыками конструирования и 

реализации имиджа издательского 

предприятия и издательской 

продукции 
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4 Структура и содержание дисциплины 

4.1 Структура дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины составляет 3 зачетные единицы (108 академических часов). 

 

Вид работы 

 Трудоемкость, 

академических часов 

7 семестр всего 

Общая трудоёмкость 108 108 

Контактная работа: 34,25 34,25 

Лекции (Л) 18 18 

Практические занятия (ПЗ) 16 16 

Промежуточная аттестация (зачет, экзамен) 0,25 0,25 

Самостоятельная работа: 73,75 73,75 

- выполнение индивидуального творческого задания (ИТЗ) 

- самоподготовка (проработка и повторение лекционного материала и 

материала учебников и учебных пособий; 

 - подготовка к практическим занятиям; 

 - подготовка к рубежному контролю и т.п.) 

  

Вид итогового контроля (зачет, экзамен, дифференцированный 

зачет) 

зачет  

 

Разделы дисциплины, изучаемые в 7 семестре 

 

№ 

раздела 
Наименование разделов 

Количество часов 

всего 

аудиторная 

работа 
внеауд. 

работа 
Л ПЗ ЛР 

1 История развития имиджелогии, 
основные категории и понятия 

14 2   12 

2 Основные инструменты имиджелогии и 
стратегии реализации имиджа 

16 2 2  12 

3 Особенности формирования и реализации 
персонального имиджа. Имидж ру-

ководителя 

18 4 4  10 

4 Особенности формирования и реализации 
имиджа организации 

14 2 2  10 

5 Модель формирования корпоративного 
Имиджа. Имидж издательства 

14 2 2  10 

6 Имидж отрасли и его элементы 14 2 2  10 

7 Современные рекламные и имиджевые техно-
логии в формировании базовых объектов изда-
тельской продукции 

18 4 4  10 

 Итого: 108 18 16  74 

 Всего: 108 18 16  74 

4.2 Содержание разделов дисциплины 

Раздел № 1 История развития имиджелогии и основные категории и понятия 

Возникновение имиджа, имиджевые характеристики. Персональный имидж, типология ими-

джа. Особенности понятия «имидж».Функции имиджа. Типология имиджей. Уровни формирования 

образа. Имиджевые стратегии. 
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Раздел № 2 Основные инструменты имиджелогии и стратегии реализации ими-

джа 

Позиционирование как инструмент имиджмейкера. Мифологизация как инструмент имидж-

мейкера. Эмоционализация как инструмент имиджмейкера. Дистанцирование как инструмент 

имиджмейкера. Визуализация как инструмент имиджмейкера. Коммуникативные технологии форми-

рования имиджа. 

 

Раздел № 3 Особенности формирования и реализации персонального имиджа. 

Имидж руководителя 

Алгоритм формирования имиджа руководителя, этапы конструирования. Определение требо-

ваний аудитории (сегментирование аудитории). Формулировка составляющих имиджа. Технологии 

продвижения персональных качеств. Технологии продвижения социальных качеств. Технологии 

продвижения символических качеств. 

 

Раздел № 4 Особенности формирования и реализации имиджа организации 

Особенности формирования имиджа организации. Структура имиджа организации. Жизнен-

ный цикл организации и имиджевые характеристики. Стратегии формирования имиджа организации. 

Технологии формирования имиджа организации. 

 

Раздел № 5 Модель формирования корпоративного имиджа 

Понятие корпорации и корпоративное позиционирование. Конструирование корпоративного 

имиджа. Элементы корпоративного имиджа. Взаимодействие корпоративного имиджа с различными 

группами общественности. Этапы формирования корпоративного имиджа. Стратегии конструирова-

ния корпоративного имиджа. Имидж издательства 

 

Раздел № 6 Имидж отрасли и его элементы 

Отрасли экономики, основные элементы имиджа. Имидж товаров и услуг. Бренды, рекламные 

стратегии продвижения. 

 

Раздел № 7 Современные рекламные и имиджевые технологии в формировании базовых 

объектов издательской продукции  

Имидж издательской продукции (непериодическое издание, периодическое издание, 

продолжающееся издание, сериальное издание). Имиджевая полиграфическая продукция 

(фирменный стиль, имиджевые издания). 

4.3 Практические занятия (семинары) 

№ занятия 
№ 

раздела 
Тема 

Кол-во 

часов 

1 2 Основные инструменты имиджелогии и 
стратегии реализации имиджа 

2 

2,3 3 Особенности формирования и реализации 
персонального имиджа. Имидж руководителя 

4 

4 4 Особенности формирования и реализации 
имиджа организации 

2 

5 5 Модель формирования корпоративного 
Имиджа. Имидж издательства 

2 

6 6 Имидж отрасли и его элементы 2 

7,8 7 Современные рекламные и имиджевые технологии в формиро-
вании базовых объектов издательской продукции 

4 

  Итого: 16 
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5 Учебно-методическое обеспечение дисциплины 

5.1 Основная литература 

1. Беляева, М. А. Азы имиджелогии: имидж личности, организации, территории : учебное 

пособие / М. А. Беляева, В. А. Самкова. — Екатеринбург : УрГПУ, 2016. — 184 с. — ISBN 978-5-

7186-0814-4. — Текст : электронный // Лань : электронно-библиотечная система. — URL: 

https://e.lanbook.com/book/158996 (дата обращения: 28.03.2022). — Режим доступа: для авториз. 

пользователей. 

5.2 Дополнительная литература 

1. Чумиков, А. Н. Имидж-репутация-бренд: традиционные подходы и новые технологии 

[Электронный ресурс] / Чумиков А. Н. - Директ-Медиа, 2015 - 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=375635 . 

2. Чумиков, А. Н. Связи с общественностью [Текст] : теория и практика: учеб. для вузов / А.Н. 

Чумиков, М.П. Бочаров. – Москва : дело, 2008. – 560 с. – (Классический университетский учебник) – 

ISBN 978-5-7749-0515-7. 

3. Хмельницкая, О.Е. Секретарь - лицо компании : имидж секретаря, деловой этикет и 

протокол : практическое пособие [Электронный ресурс] / Хмельницкая О.Е. – Сибирское 

университетское издательство, 2009. - https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=57292 

5.3 Периодические издания 

1. Имидж. Престиж. Мода : журнал. – Москва : Агентство «Роспечать», 2004 г. 

2. Исследования в рекламе и других бренд-коммуникациях : журнал. - Москва : Агентство 

«Роспечать», 2008 г. 

3. Бренд-менеджмент : журнал. - Москва : Агентство «Роспечать», 2008, 2014, 2015 гг. 

5.4 Интернет-ресурсы 

1. http://advertology.ru/ - новости рекламного и PR рынка, статьи, репортажи, актуальная ин-

формация о правовых аспектах рекламной деятельности. 

2. http://pr-info.ru - электронное информационное издание «PRInfo. Public Relations в 

российском контексте» содержит новости, материалы и обзоры по широкой проблематике связей с 

общественностью. 

3. https://www.lektorium.tv/- «Лекториум»; Медиатека: «Тестирование нефункциональных тре-

боаний». 

4. https://openedu.ru/ - «Открытое образование»; Курс «Основы эффективного делового 

общения». 

5.5 Программное обеспечение, профессиональные базы данных и информационные 

справочные системы 

Лицензионное программное обеспечение  

1. Операционная система Microsoft Windows. 

2. Пакет настольных приложений Microsoft Office (Word, PowerPoint). 

3. Издательская система для верстки и предпечатной подготовки разных публикаций 

Adobe PageMaker 7.0.2 

https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=375635
https://biblioclub.ru/index.php?page=book_red&id=57292
http://advertology.ru/
http://pr-info.ru/
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6 Материально-техническое обеспечение дисциплины 

Учебные аудитории для проведения занятий лекционного  типа, семинарского  типа, для 

проведения групповых и индивидуальных консультаций, текущего контроля и промежуточной 

аттестации. 

Аудитории оснащены комплектами ученической мебели, техническими средствами обучения, 

служащими для представления учебной информации большой аудитории. 

Помещение для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной техникой, 

подключенной к сети "Интернет", и обеспечением доступа в электронную информационно-

образовательную среду ОГУ. 


